


MANAGEMENT

ANSPRECHENDE SCHAUFENSTERGESTALTUNG

Das Auge kauft mit

In der Fahrradbranche hat sich in den letzten Jahren ein Wandel vollzogen. Die Liden werden
immer schoner und auch groBer. Nur die Schaufenster vieler Fahrradh@ndler machen haufig

So hinterlasst |hr Schaufenster Eindruck

* Immer wieder neu:

« “Weniger ist mehr” > Uberladen Sie das Schaufenster nicht
sondern prasentieren Sie Ihr Angebot klar

= Zielgruppenorientierte Gestaltung

= Wiederspiegelung lhres Images mit entsprechenden Produkten

Haufig lohnt es sich einen Profi an die Hand zu nehmen um Fehler und

damit Kosten zu vermeiden.

> Mit standig aktuellen Produkten u. Dekoration
bleibt Ihr Schaufenster interessant

erstarkt hat
sich in den
letzten Jahren
die Uberzeugung:
Will ich den Endver-
braucher gewinnen,
| muss ich mich hoch-
| wertiger présentieren

und auch hochwer-
tiger denken. Der erste Schritt, um Kunden ins Geschift zu
locken, ist eine stimmige AuBenfassade: Biete ich haupt-
sachlich Familienfahrrader an oder liegt mein Schwer-
punkt im sportiven Mountainbike-Bereich? »Die entspre-
chende Schaufenstergestaltung sollte zielgruppenorien-
tiert die richtigen Kauferschichten ansprechen und in das
Gesamtkonzept des Ladens passenc, erklart Martin Vetter
von der Agentur Dowe. »Wichtig ist, dass der Kunde auf
einen Blick sieht, welche Produkte verkauft und welche
Dienstleistungen angeboten werden. Dann entscheidet
schlussendlich das Gefiihl dariiber, ob man ein Geschaft

noch einen vernachlassigten Eindruck. Wie konnen Fehler in
diesem Bereich vermieden werden? Was zieht Kunden an?

nicht selten in Preisverhandlungen und penibler Nachkon-
trolle der Serviceleistungen nieder. »Kunden erwarten, dass
der Laden immer neu und aufgerdumt aussieht. Am besten
hochwertig und im gleichen Stil wie der gestalterische
Werbeauftritt, dies hilft dem Betrachter, seine Vorurteile
oder die Schwellenangst zu iberwinden. Dann trauen
sich auch Neukunden haufiger in ein Geschafte, so Vetter.
»Zumal es fiir die Mitarbeiter und einen selbst besser ist, in
einer solchen Umgebung zu arbeiten.«

Eindruck machen

Die Fassade sollte frisch gestrichen oder renoviert sein, das
Schaufenster sauber und aufgerdumt. In der Auslage erganzt
die Produktauswahl das gewiinschte Firmenbild perfekt und
es werden immer die neuesten Modelle prédsentiert. Die
Deko sollte Themen oder Jahreszeit angepasst sein.

An dem Thema muss man stéandig dranbleiben. »Wenn
alles steht, muss es am Laufen gehalten werden. Man sollte
sich immer wieder die Zeit nehmen und sich sein Schau-
oo T "' zum Detail kommt

«, fiihrt Vetter aus.
ollte man Renovie-
an Verkaufsraumen
Haufig lohnt es sich



Gezielte Planung = Mehr Erfolg

Planen Sie mit uns lhren zukinftigen Markterfolg
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Ob Beratung oder Werbung, wir versuchen das vorhandene
Budget effektiv einzusetzen. Auf nachhaltige Werbung legen
wir groBten Wert - denn nur das bringt langfristigen Erfolg.
Martin Vetter (Geschéftsfihrer DOWE GmbH) V44

Beratung |

Die P®WE Vermarkiung

Marketingplanung | Budgetplanung | Umsefzung
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POWE Design & Werbung |

Ziel:

Die Steigerung lhres Umsatzes durch

Nachhaltige Festigung lhres Firmenimages
Organisation von Werbeaktionen

Erhdhung lhres Bekanntheitsgrades

Grafische Herausstellung im eigenen Morkt

BOGWE

(DESIGN & WERBUNG

BOWE-Flyer = Mehr Erfolg im Frihjahr

Uberzeugen Sie mit einem gekonnten Auftritt
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FAHRSPASS

TOP-Seller Produkiflyer (21x21cm) Klappflyer (z.B. 42 x21 cm)

Knapp und informativ - Flyer sind optimale Tréger lhres Images und
Ihrer Angebote. Richtig umgesetzt hinterlassen Sie Eindruck und formen
nachhaltig Ihr Unternehmensimage.

Nutzen Sie unsere Branchenkenntnis und Erfahrung!

Erzgebirgstr. 4 |

73466 Lauchheim
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,E-Bike Flyer” (z.B. 21x21 cm)

Endverbraucherorientierte
und individuelle Gestaltung

Ideal zur hochwertigen
Firmenprdsentation

Fon 073 63/95 290-0 |

Martin Vetter -
gelistet in der KfW-Beraterbérse

Jetzt anfragen!

Fon: 073 63/95290-0
E-Mail:  info@dowe.de

Imageflyer (z.B. 42 x 10 cm)

Von der Gestaltung Gber
den Druck, bis hin zur
bundesweiten Verteilung

ALLES AUS EINER HAND

info@dowe.de | www.dowe.de



