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Branchenkongress Vivavelo:
Fortsetzung folgt

Frithjahrsmessen mit groem E-Interesse:
Von Miinchen bis Essen .

Handlerschulungen:
Acht Todstinden im Verkauf

Management:
Cross-Marketing und
Bankgesprache

GPS fiirs Rad:
Garmin nicht allein
zu Haus
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Gemeinsam stark

MANAGEMENT CROSS-MARKETING

Welchen Weg der Werbung man einschlégt, istimmer von
vielen Komponenten abhdngig. Meistens entscheiden aber
die Kosten. Deswegen nutzen heute viele Firmen das Cross-
Marketing. Natiirlich kann man nicht immer das iibernehmen,
was die »GroBen« machen, aber einen Teil fiir sich umzusetzen,

funktioniert oft gut.

e S
TO-CLUB

Als Radhéandler kann man
die Popularitét eine Sport-
Events nutzen, um im
Gesprich zu bleiben. Auf
dem Ausschreibungsflyer
wird der Radhéndler direkt
inVerbindung mit dem
Event gebracht.

Gestaltung: Dowe

fastausschlieBlich {iber die dauerhafte Pene-
trierung mit Werbung. Man muss standig im
Gesprach bleiben. Doch dafiir ist viel Geld vonnéten,
liber das kleine Betriebe nicht verfiigen. Daher sind
in den letzten Jahren viele ins Sponsoring oder
Cross-Marketing eingestiegen.
Cross-Marketing ist meistens Imagewerbung.
Die sorgt nicht immer fiir direkten Umsatz. Denn
diese Form der Werbung ist meistens nachhaltig
und langfristig ausgelegt; sie soll den Verkauf
unterstiitzen. Martin Vetter von der Agentur
Dowe warnt auch hier vor unkoordinierten oder
schlecht geplanten Aktionen, bei denen nur Geld
verbrannt werde. Wichtig sei die Planung, auch
mit Hilfe einer Agentur.
Grundsétzlich hlt Vetter Cross-Marketing
fiirinteressant, wenn es die Vermarktung erganzt
und nicht als ihr Hauptbestandteil angelegt ist. Beispiels-
weise soll die Zusammenarbeit mit einem Fitnessstudio
in erster Linie ermoglichen, an dessen Kunden heranzu-
kommen und zusétzlich sein Image zu verbessern. Das
Image des Cross-Marketing-Partners muss natiirlich zum
eigenen Image passen.

Tragt eine solche Zusammenarbeit Friichte, kommen
schnell weitere Interessenten hinzu. Damit begibt man sich
in die ndchste Dimension des Cross-Marketings: Man hat
nicht nur mit einen Partner sondern mehrere. So steht man
fast permanent mit seiner Werbung in der Offentlichkeit.

HD ererfolgreiche Weg zum Kunden fithrt heute

Optimal ist auch
eine Kooperation mit
einem Branchenpartner, wenn es
darum geht, einen Flyer zu erstellen, Einerseits

teilt man sich dadurch die Kosten, andererseits erreicht
man jeweils auch die Kundschaft des Partners.
Gestaltung: Dowe

Sponsoring nah am Thema

Die haufigste Art des Cross-Marketings ist aber nach
wie vor das Sponsoring. Es ist eine der alteren Formen, aber,
gutgemacht, oft die richtige Taktik. Beispielsweise sponsert
man ein regionales FuBballteam oder — noch besser - hat
eine eigene Radmannschaft. In diesem Fall ist ein direkter
Bezug vorhanden und man profitiert langfristig. Das gilt
fiir den sofortigen Riicklauf, den man iiber Verkaufe an Mit-
glieder und Verdffentlichungen in der Presse erhlt, und fiir
das eigene Image, welches nachhaltig aufgebessert wird.

Viele Menschen befliigelt das persénliche gute Gefiihl,
in einer Gemeinschaft zu sein und zusammenzuarbeiten,
Die Kaufentscheidung fallt dann hidufig zugunsten des lang-
jahrigen Sponsoring-Partners.

Ein dritter Ansatz ist das Sponsoring bei Veranstal-
tungen. Dabei steht man nicht im Mittelpunkt der Veran-
staltung, sondern befindet sich im Pulk der Werbenden.
Ein indirekter oder direkter Riicklauf kommt dabei nicht
zustande, Dazu Vetter: »Es ist wichtig, dass man bestimmte
soziale Dinge und Veranstaltungen unterstiitzt, aber es
kommt auf die GréRe an.«

Eine Losung dafiir ist, eine eigene Sportveranstaltung
auf die Beine zu stellen. Hier ist man der Mittelpunkt der
Aktivitat und hat somit auch den direkten Imagenutzen. Um
die Kosten zu senken, sollte man sich selbst des Sponsorings
bedienen. Damit ist der eigene Nutzen sehr hoch und auch
mit der Wirkung einer Radmannschaft gleichzusetzen,

(mb)
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Hier sieht man ein gutes Beispiel von Sponsoring im Rad-Bereich. Das Firmenlogo ist gut sichtbar auf den Radtrikots

abgebildet, Dadurch erhdht sich bei Veranstaltungen und Wettkdampfen der Bekanntheitsgrad.
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Individuelle B®WE-Flyer
mehr Erfolg =mehr Image

v P@WE-Flyer - optimale
von Image und Angeboten

v Besonders nachhaltiges

Eventflyer 21 x 10 em

Klappflyer 4: 21 ecm
einfach erio‘ngreich
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Imageflyer 42 x 10 em ALLES AUS EINER HANDI

Aufkleberdruck- und Design
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