


MANAGEMENT EXISTENZGRUNDUNG IM HANDEL

Nur mit Businessplan

Das Fahrrad liegt absolut im Trend. Wahrend die Benzinpreise durch die Decke schieBBen, steigen immer mehr
Menschen aufs Rad um. Wer die Gunst der Stunde nutzen will, wagt den Schritt in die Selbststandigkeit.

Dabei ist freilich einiges zu beachten.

» evor man in die Existenzgriindung startet,
sollte man deshalb einige Fragen fiir sich
ehrlich beantworten:

® Gibt es vor Ort einen Markt fiir mich und
meine Produkte/Dienstleistungen?

® Welche Leistungen will ich anbieten und
welches Sortiment, welche Nische oder
Preisklassen will ich besetzen?

® Wie ist die Konkurrenzsituation vor Ort?

® Kann ich einen Laden {ibernehmen oder
mich beteiligen?

@ Gibt es ausreichend Nachfrage?

® Welche Fixkosten habe ich monatlich?

@ Stimmen Eigenkapitalrate, Businessplan und
Fordergelder fiir einen guten Start und fiir
die ersten fiinf Jahre?

® Bringe ich die nétigen Fahigkeiten und das
Verkaufspotential mit?

® Kann ich verkaufsschwache Monate iiber-
stehen oder habe ich noch andere Produkte,
die ich verkaufen kann?

® Bin ich flexibel und ausdauernd genug, um
mit dem hoheren Arbeitspensum fertigzu-
werden?

® Binich ein Unternehmer, der mit Energie
nach vorn geht?

Fiir einen erfolgreichen Start in der Fahrrad-
branche ist Fachwissen unumganglich. Der Kon-

kurrenzdruck und Ketten geben preislich einen
harten Takt vor. Wer sich also als Fachhandel
behaupten und etablieren mochte, sollte auf
jeden Fall sein Handwerk verstehen. Marken,
Service, Reparaturleistungen und Zubehdr spielen
eine immer wichtigere Rolle und sollten deshalb
von Anfang an in den Businessplan einbezogen
werden.

Ein ausgewogenes Preis-Leistungs-Verhaltnis
spielt ebenso eine Rolle wie Beratung, Freundlich-
keit und gute Produkte.

Vorbereitung ist alles

Ist man von seiner Geschéftsidee (iberzeugt und
hat alle Eckdaten gesammelt, sollte man sich
nun genau informieren und alles durchkalku-
lieren, damit man weiB, welche Kosten auf einen
zukommen: Geschaftsraume, Material, Werbe-
maBnahmen, alles sollte genau durchgeplant
sein. Ein Businessplan ist also vonnéten. Ob man
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Antragstellung am Beispiel v

KfW-Griindercoaching

1. Berater aus der Borse auswahlen

2. Antrag online erfassen

3. Antrag Regionalpartner (KfW) vorstelle

A Crhviftlichan Vavtram mit Caarch aherhli

Fordermittel

Viele Institutionen bieten spezielle Férderpro-
gramme fiir Griinder, die eine langfristige Existenz
in Aussicht stellen. Uber diese »Starthilfen«
sollte man sich auf jeden Fall gut informieren,
denn beratende Leistungen werden sehr stark
bezuschusst — beispielsweise durch staatliche
Forderprogramme wie von der Kreditanstalt fiir
Wiederaufbau (KfW).

Je nach Antrag und Zulassung gibt es bei den
zustandigen Industrie- und Handelskammern ver-
schiedene Antragsverfahren. Welche Zuschiisse es
gibt und welche Verfahren angewendet werden
konnen, sollte in einem Vorgesprach geklart
werden. Es empfiehlt sich, wahrend dieses Vor-
gesprachs alles detailliert durchzugehen, damit
klar wird, welche Beratungsart moglich ist,

AuBlendarstellung

- ichten viele Firmen bei
Entwicklung eines hoch-
ago, AuBendarstellung,
1z nach dem Prinzip Do it
nd méglichst giinstig ein



Gezielte Planung = Mehr Erfolg

Planen Sie mit uns lhren zukinftigen Markterfolg

Durch die langjéhrige Zusammenarbeit mit BOWE
hat sich bei uns vieles verdndert.

- Positive Umsatzentwicklung
- Professionellere AuBenwirkung
- Erweiterung der Verkaufsflache

Jens Baier - Radhaus Starnberg, Planungs- u. Beratungskunde

Die POWE Vermarktung

Beratung | Marketingplanung | Budgetplanung | Gestaltung & Umsetzung

Ziel:
Die Steigerung lhres Umsatzes

Vermarktung vom Profi for lhren Mehrerfolg

Wir planen Ihr Marketing und machen sichtbar - so kommt lhre Botschaft an!

LOS GEHTS

LOS GEHTS

Vermarktungsidee + Gestaltung + Planung B Ausgesuchter Mediamix (Anzeigen, Flyer,...) » Einstellung in die Homepage
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(DESIGN & WERBUNG

lhre Vorteile:

Sichtbarmachung im Markt
mittels ideal aufeinander
abgestimmter Medien

Planung und Durchfihrung
nachhaltiger Events

Hochwertige und einheitliche
Préisentation lhrer Angebote

Positive Entwicklung lhres
Firmenimages

Kontaktieren Sie uns!

Fon: 073 63/95290-0
E-Mail: info@dowe.de

www.dowe.de



