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MANAGEMENT
Marketing-Serie, Teil 2:

Printanzeigen konnen

wirken

Anzeigen als Werbemittel sind gerade im Einzelhandel ein umstrittenes
Thema. Auch Werbexperte Martin Vetter wird oft gefragt, wie eine Anzeige
aufgebaut sein sollte, um Erfolg zu bringen. Nachstehend gibt der Chef der
Werbeagentur Dowe dazu wichtige Hinweise.

nicht den Erfelg Bringen, der diesem

Medism nugeschrieben wird, Dieser Dino-
sayrier unter den\Werbermedien kann aber erfolg-
reich sein, wenn man ihn fehtig nutzt, Einge-
bettet in sin Yermarkiungskonzept und versehen
mit der richiigen Gedtaltung wnd dem rchiigen
Inhaly, funktianieren Annsgen oft rechi guts, (st
Vikter Tuksmrmen.

Enfuchesidend iat, welclsas Printrmedium man
sich fir eine Anzeige aussuchi. For gewiihnlch
bieten sich meshrere feitungen an und jede will
di richtigen Leser haber, Als Entscheddungshife
sclite man bei den Werdagen Mediadaten anfoe-
g, o auch Informatiamen enthalten Gber Wer-
bewitngsoebier, Auflage, Zielgruppe. Man sollte
genaw sehauen, welches Wedium welchen Markt
abdeckt. Man kann natirich auch glelch einen
Medierprafizu Rate geher Verkdufer der Medien
allerdirmgs, die sich als Medienberater empfiehilen,
verswchen w o, mehr 2u verkaulen

Arzeigen haben sinen betrbichtlichen Vortel:
D WarksuF it sebir kurz und samit st der Inhalt
stets bopakiuell. Machieils sind, dass Anzeigen
oftmiaks s=hr tewer sind und meistens in siner Flut
won Anzeigen untergehen

Dig Erfafhrung zeiqgt, dass Anzeigen allein

Anzelgenbelspiel 1 zelgt die auf der Titelselte
eines Stadiblaties verdfentlichte Anzeige.
Dile Anzelge wurde In Farbe gestaltet und
nirmmt ein Drittel der Sefte eln, Dle Produkie
wurden passend zum Salsonstart ausgewahdt
und die groBe Uberscheift sBls 70 Prozent
reduriertls pelgt dem Kaufer, welche Preis-
klasse er zu erwarten hat. Der Aufbau der
Anzelge |st aber eher unlbersichtlich und
suggeriert dem Kunden viellebcht scgar einen
unaufgerdumten Laden. Zudem kinnten
Zwellel an der Qualitit der angebotenen
Ware auflammen. Um Schndppohenjager
kurzlristip anzulocken hat salch elne Anaeige
Jedach gute Erfolgschancen,
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Gleichzeitly Yor- und Machtell Ist die Altars-
grenze einer Zeltumg oder eines Orishlattes,
Bestimmite Altersgnuppen werten mit einem sol-
chen Medium hduhig nidht errelchi, weshalb diese
spiter auch nicht zu Kauferm werden kénnen

Aufbau einer Anzeige

Anzelgen sollten so gestaltet sein, dass der
Betrachter sofort erfassen kann, um was und
wen s sich handelt. =Es gibt viele verschiedene
Ansitze der Gestaltung. Wir haben uns beispiels-
welse in den letzten Jahren in Richtung Ein-
Produkt-Anzelge entwickelte, so Wetber, sDies
bezieht sich abar nur auf den Einzelhandel.
Andere Branchen und auch Hersteller bendtigen
sehi waheschelnlich einen anderen Ansatz.e
e unterschiedlich Ansitze seim kiinnsen,
zelgen die hier abgebibdeten Motive, sZuerst
setyen wir voraus, dass man sich optisch vom
Rest der Inserenten abheben und dabal positie
wirken mdichie. Dazu empfehlen wir eine durch-
gehende Grundgestaliung der zu schaltenden
Anzedgerserie. [Heses elne Design sallte bel jeder
Schalbung durchgdngsy versendet werden, um
den epwiinschiten Wiedererkennungseffelt zu

erzielen, Matlsich sollte auch dasauf geachiet
werthen, welche Produlie bewarben werden und
was nach aulfen getragen winds, soVetter,

Dabei kann sshr schnedl ain falsches Bild
oder Image aufgebaut werden. Deshalb sollie
die Aullendarstellung immer vorsichii ange-
gangen werden. =Ein sehr gutes Beispiel it die
Prozent-Anzeiges, erklir Vetter. sHier geht o3
schlicht darum, den Endverbraucher midglichst
schineldl anzulocken, denn mit [bis zu 50 Praent
Habati: locke ich ejne bestimmite Kiuferschicht
lbesonders gut in meinen Laden. Wenn idh aber
aft Prozent-Anzeigen schalbe. weil kurzfristig viele
Kunden darauf reagieren, bufe ich Gefahr, mich
unglaubwiirdig zu machen und zur Prozent-
Budie: ru werden. Vor einer salchen Anzeigen-
schaltuneg sollte genau iberlegt werden, welchen
Ansatz man verfolgt,

#Fin Firmenmadell, daz auf Prozenten auf-
pabaut ist und dieies Image pflegt, funklio-
niert auf Dager ur delftens, wamt der Agentur-
prafi. sienn eine schiecht gestaltete Anzeige
dann noch mit 70 Prozent wirbd, wird és schwer,
dem Verhraucher das Bild eires sericsen Fach-
geschifts zu vermitteln, Unsere ErF.i'lrl.l'lg gL,
dlass mit einer gut konzigienen und hochwertig
prasenfierten Werbung meist mehr ernescht wird
und auch nachhaltiger gearbeite? werden kann.
Matiirlich ist &% nicht grundidtzlich nachtailig.
auch mal sinen Schhussverkaud pu beserben,
aber nicht sténdig«

Manche Zeftungen bigten bei Auidiche auf
ginen Auftrag die Anzeigenoedtaliung s Desnst-
I tuanegy it 2, Duahesr waired imemes wieder vorge-
bracht: slnsere Areeigen werden von ser Zeilung
l.mhs.gmulkl; wearurn sall ich dalGr Geld aus-
gehens Dach beziehen sich digte Dienstleis-
turigen ayf Standand|Gsurepen akne indieidu-
ellen Tuschnitt, Ein optimal suf den gevwiindchien
Firmenaultritt abgestimmbes Arzsigenmaliv ver-
ursachk Aufwand - den sich eine Wierbesgen
nicht ahne Grund bezahlen lisss,
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Maountainbikes flr jeden Einsatz

Liese Anzeigen sind Tei einer mehrteiligen Anzeigenserie. In fest-
gelegten Zeftabstanden werden einzelne Produkte vargestellt. 5o
kann der Kunde auf einen Blick erkenmen, was der Laden anbietet.
Das Logo wird immer wieder nach aullen getragen und mit einem
Produkt in Verbindumng gebracht, Al Schwarz-Weill- Druck werden
Kostenaufschldge fir Farbe und Grie gespart und trotedem wird
effektiv geworben, Dbersichilich und schned| erfasshar prigt sich dic
Anzelge nach urd mach bel den Lesem eln — somit auch der Laden,

Inhalt und Aussehen spielen
gime entscheidends Rolle b sines

Frintanzeige. »Die Gestabung ist
ausschlaggebend fir den nach-
Patiy e Erfla: urd sie s in @in
passendes Markelingkaonzept &in-
gebattet sein. Eine hochwertige
Optik suggeriert dem Verbraucher,
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dass ibn dieselbe Cualitat awch im
Laden erwartets, Sasst Martin Vetter
ZLERAMITE,

In den folgenden Ausgaben
geht e5 um den Themenhereich
Medienkanzeption, Planung und
Cl-Gestaltungen. | fmi)
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SOECKNECK GmbH
PB 101444 - D-28014 Bremen
Buchistralie 11 - D-28195 Bramen
Telefon: (04 21) 3209 61- 64
Fax: (04 21) 33784 26
e-mail: info@soeckneck.de
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